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Marketing & Sustainable Innovation

Sauberhafte Feste in Niederosterreich

- eine Analyse der in der Praxis durchgefihrten 6kologischen Veranstaltungsmalinahmen
sowie deren moglicher Einfluss auf die Teilnahme

der Besucher*innen der Generation Z
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Wer, Wie, Was?
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Anforderung!?

Sauberhafte Feste Bild
Besucher*innensicht

"/

Meinung zu nachhaltigen Veranstaltungen

Teilnahmebeeinflussung

Erhdhung der Teilnahme

"/

Einstellung zu green Events

Einfluss von Umweltmalinahmen

Junge Menschen motivieren
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Forschungsfrage?

,Welchen Einfluss haben UmweltschutzmafSnahmen
der Sauberhaften Feste Niederésterreichs auf die Entscheidung der

Konsument*innen an den Veranstaltungen teilzunehmen?“
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Eingrenzung

Baby-
boomer

1940-1959

Gen X

1960-1979

1) Generation Z

1190-2000

1993-2005

1995-2010
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Sieh dir die 2 Bilder einer Sportver in Ni 6 ich an,

1. Was fallt dir jeweils auf?

2. Was spricht dich jewells anfweniger an und warum?

N

Sieh dir 2 weil Bilder einer Nied reichischen | genau an!

%

Sauberhafte Feste M

Bitte seht euch die nachfolgenden drei Bilder genau anl

Fokusgruppen Diskussion

Meinungen zu niederdsterreichischen Veranstaltungen

GESCHIRR- Oaute ol
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1. Was spricht cuch an/weniger an?
sane rhafte FESte 2. Was findet ihr gut/weniger gut?

Vorstellrunde @
h

Schaltet euer Mikrofon und Bild ein und stellt euch kurz vor:

1. Name
2. Alter
3. Wohnort

Aufnahmen von Versnstaltungen
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Systematische Literatur Recherche

Stand der
Forschung

Theoretisches Verstandnis

Veranstaltung

Umwelt-

nachhaltige Veranstaltung maRnahmen

Umwelt
Psychologie

Niederosterreich Osterreich

Osterreichisches

Sauberhafte Feste Green Events .
Umweltzeichen
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Empirische Studie

Fokusgruppen

Einstellung Besucher*innen

Erkenntnisgenerierung
Umweltmalinahmen

Beantwortung Forschungsfrage
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Verpflegung
Umweltmalnahmen
Green Washing Natur-/Ortsschutz Mall Energieeinsatz Emmissionsreduktion Materialieneinsatz
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Erkenntnisse %Q

Positive Einstellung

Mehr Eigeninitiative

Mehr Verantwortung von Veranstalter*innen
* An-und Abreise
* Verpflegung

e Abfallproblematik

Preisgestaltung

» Erschwingliche Preise > bio-/regionale Angebote

ALLGEMEINESZU
FES.EN i
'+ o4
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Erkenntnisse Et@j

Hochwertige Speisen

17.1

& data

Regionale Speisen
17.2

& data

Biologische Speisen | 15.6

| data
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Regionale Getranke

M data

13.1 Biologische Getranke
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Erkenntnisse \©/ 7724
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Beeinflussung Teilnahme
Mitwirkender Zusatzfaktor
Nutzen

Kostenfaktor

Soziale Faktor > Umwelt Faktor
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Erkenntnisse (©) <as,

e Sicherheit

Kostenvergleich PKW vs. Offis

NO eher schlechte Offiverbindung

Verantwortung bei Veranstalter*innen

Letzte Meile

Online/offline Informationen vorab

 Sozialer Faktor vordergriindlich

AN- & ABREISE
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Erkenntnisse NVQ

VY

* Programm Vergnugen
> okol. Positionierung

 UmweltschutzmalRnahmen
* Gerne gesehen
e Selbstverstandlich/erwartet
* Ernstgenommene Versuche/Losungen




/ukunft

 Umweltschutzmallhnahmen ausbauen
 Wettbewerbsvorteil

e Zufriedenheit

e Mehr Konsum

 Wiederkehrende Besucher*innen
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Zukunft AR

Mehr stichprobenartige Untersuchungen

* Gewabhrleistung 6kol. Positionierung

Zusatzliche Wettbewerbe

Soziale Netzwerke Einblicke
e Vor- und Nacharbeit

* Sicherheit/Vertrauen

Unbeschwertes Feiern

Klimaneutral
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Handlungsvorschlage

e Kalender

* Gemeinden
* Veranstalter*innen —  Eventeintragung

* \ereine

ﬁ. A i.n.'
Gemeindedriver” Svereinsdriver
() ()

,Shuttlebusse”
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Handlungsvorschlage

* Driver*in

* User*in []@

e Driver- r*in G v
er- & Use -
v’ Profil

v Bewertungsfunktion
v’ Driver*in: Sicherheit, Plinktlichkeit, Verlasslichkeit, Leistbarkeit -
v User*in: Punktlichkeit, Verlasslichkeit, Verhalten

v’ Standortfunktion
v’ Driver*in: verpflichtend
v’ User*in: freiwillig

* Taxi Unternehmen a
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Fragen

Diskussion

Erganzungen

O
ﬁ@% Anmerkungen
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